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« Aprovechamiento, a traves de su referenciacion
espacial, de la informacion disponible en el
Registro de Actividades Comerciales de la
Comunitat Valenciana.

« La herramienta integra un sistema de gestion
para la tramitacion de los expedientes de
autorizacion de grandes superficies comerciales.

« Esta informacion sectorial se cruza con una
bateria de datos socio-econdmicos y urbanisticos
con miras a establecer las pautas de relacion
entre el sector comercial, la poblacion y el

territorio.
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La funcion comercial es una
funcion de intermediacion

PRODUCCION "B 2 CONSUMORN

Condicionantes:
-Doble matriz de cambio = mutabilidad permanente
- “Proximidad” entre ofertantes y demandantes
Reconocimiento del comercio:
- Sector econdmico de trascendental importancia
- Fundamental en la configuracion y vitalidad de las
ciudades
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 En una economia liberalizada la logica del
funcionamiento del mercado implica que
la oferta comercial se establece en
aquéllos ambitos donde existe una
demanda potencial suficiente.

 Por lo tanto, es deducible que, para una
zona geografica determinada, la oferta
comercial sera proporcional a la poblacion
gue en ella resida.
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Nuestro interés se centra en el comercio minorista
y especialmente en el conocimiento de las pautas
de su distribucion territorial.

La imbricacion entre comercio y territorio se da
exclusivamente en el comercio minorista, por su
condicion de frontera con el consumo.

El comercio debe atender las necesidades de la
poblacion alla donde esta se encuentre.

Por lo tanto debe existir correlaciobn entre la
distribucion territorial de la poblacion y la del
comercio.

Esta era una verdad absoluta hasta la aparicion
de las grandes superficies comerciales.
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COMERCIO Mayorista

CON Minorista Especializado
=S = No especializado
MIENTO

COMERCIO |Intermediarios

SIN Venta no

ESTABLEC]I- |sedentaria
MIENTO Venta

Domiciliaria

Venta a Correo, Catalogo,
distancia Internet

Venta

automati
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DIVISIOH
ordena ref
otros articulos

e Uso

Seccion S: Otros Servicios

95: ReParamon de
ctos p(frsonales y

meéstico

CNAE 93

zﬁAE 2009

Seccién G

COMERCIO; REPARACION DE
VEHICULOS DE MOTOR,
MOTOCICLETAS Y
CICLOMOTORES; WARTICULOS
PERSONALES Y DE USO
DOMESTICO

Seccion G

COMERCIO AL POR
MAYOR Y AL POR MENOR,;
REPARACION DE

VEHICULOS DE MOTOR Y
MOTOCICLETAS

DIVISION

DIVISION

50

COMERCIO AL POR MAYOR E
INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO, EXCEPTO
DE VEHICULOS DE MOTOR Y
MOTOCICLETAS.

45

VENTA Y REPARACION DE
VEHICULOS DE MOTOR Y
MOTOCICLETAS

51

VENTA, MANTENIMIENTO Y REPARACION DE
VEHICULOS DE MOTOR, MOTOCICLETAS Y

CICLOMOTORES; VENTA AL POR MENOR DE
COMBUSTIBLE PARA VEHICULOS A MOTOR

46
\

COMERCIO AL POR MAYOR E
INTERMEDIARIOS DEL
COMERCIO, EXCEPTO DE
VEHICULOS DE MOTOR Y
MOTOCICLETAS

52

COMERCIO AL POR MENOR, EXCEPTO EL
COMERCIO DE VEHICULOS DE MOTOR,
MOTOCICLETAS Y CICLOMOTORES;
REPARACION DE EFECTOS PERSONALES Y
ENSERES DOMESTICOS

47

I~

COMERCIO AL POR MENOR,
EXCEPTO DE VEHICULOS DE
MOTOR Y MOTOCICLETAS
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Encuesta Anual de Comercio 2007
Resultados por Comunidades Autbnomas
Venta, Comercio al Comercio al

mantenim. y por mayor e por  menor
reparac. de intermediario (exc. wehic.

vehic. de s del de  motor,

motor y COmercio; motocic.);

motocic.; excepto reparac. de

venta al por vehiculos de efectos pers.

menor de motor yy

combust.(C 'motocicl.(CN enseres(CN
Total NAE 50) AE 51) AE 52)

NUmero de locales

TOTAL ESPANA |976.419| 92.039|247.656|636.724
Comunidad

Valenciana 109.874| 9.299| 29.103]| 71.381
11,25% 10,10% 11,75% 11,21%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica




e
d

b 23-

. Jl'd di bre d
Jornadasinternacionales sequimos creciendo pl BINEI0 e cventos. Feria vatencis (el

y. ' % % GENERALITAT VALENCIANA

llllllllllllllllllllllllllllllllllll

Registro Actividades Comerciales
Establecimientos detallistas Marzo 2009

Total Alicante Castelldn Valencia

82.063 30.487 11.077 40.499
100,00% 37,15% 13,50% 49,35%

Establecimientos

Superficie de Venta 7.927.180 2.815.438 982.595 4.129.147
100,00% 35,52% 12,40% 52,09%
5.029.601 1.891.477 594.915 2.543.209

Poblacién 2008
oblacion 100,00%  37,61%  11,83% 50,56%

Fuente: Conselleria de Industria, Comercio e Innovacion/l.V.E.
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e Analisis a realizar por la aplicacion:

— Sectorial:

e Condiciones de equilibrio en el mercado entre la
oferta y la demanda comercial

e Grado de concentraciodn y situacion de
competencia

e Impacto de grandes establecimientos comerciales
— Espacial:

e Funcionalidad y sostenibilidad, accesibilidad e
impacto territorial




s

2, 3 y 4 de diciembre de 2009
Centro de eventos. Feria Valencia

Jornadasiinternacionales sequimos creciendo

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

o Definicion del area geografica a la que circunscribir los analisis
de mercado.

e Criterio adoptado para establecer el mercado relevante:
(is6crona, barreras, municipio, etc.).
e Poblaciéon afectada: residente, estacional, equivalente anual
e Volumen de gasto comercializable en productos.
e Estructura comercial:
— Cotidiano/ocasional
— Especialistas/Polivalentes

— Polivalentes:
e Autoservicio : Sup.Vta. 40-119 m2,
Superservicio: Sup. Vta. 120-399 m?2.
Supermercado: Sup. Vta. 400-999 m?2.
Supermercado grande: Sup. Vta. 1.000-2500 m?
Maxisupermercado: Sup. Vta. > 2.500 m?2
Hipermercado: pequeiio (Sup. Vta. < 5.999 m?2) grande (>6.000 m?2)
Grandes Almacenes (parte de cotidiano)
Otros (tiendas de conveniencia)

e Sistema de Venta:
— Venta asistida
— Venta en libre servicio (incluye especialistas)

u
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e Del area de estudio sera necesario

conocer.

e Aspectos cuantitativos:

e Su equipamiento comercial.

e Los rendimientos medios del equipamiento
comercial

e La poblacion que acoge, censada y estacional, y
las previsiones de evoluciéon de la poblacion a
medio plazo.

e Los habitos de consumo de la poblacion afectada

e Aspectos cualitativos:

e Las condiciones de la oferta comercial prestada
por ese equipamiento comercial, al menos en
cuanto a su calidad, variedad, nivel de servicios
al consumidor, precios, y horarios comerciales.

e La determinacion de las tendencias de desarrollo
y modernizacion del comercio al por menor.
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Las variables basicas de analisis para un area comercial
determinada seran por tanto:

e El equipamiento Comercial
e |a poblacion

e Se trataria de analizar las relaciones que existen entre las dos
variables desde una perspectiva de equilibrio entre la oferta
(capacidad de venta del comercio de la zona) con la demanda
(gasto comercializable de los consumidores de la misma).

e La acotacion del area geografica de estudio puede
proceder de diversos propositos:

— El conocimiento y diagndstico de un area con entidad
comercial independiente.

— El estudio del impacto producido por la implantacion de
nuevos establecimientos comerciales significativos.

— El analisis de la situacion de competencia en un mercado
relevante determinado.
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VOLUMEN DE LA
DEMANDA

> GASTO ‘
UNITARIO

)

\

DELIMITACION DEL AREA DE
ANALISIS
=Por isdcronas
=Por unidades territoriales
=Por mercados relevantes

/

EQUIPAMIENTO
COMERCIAL
EXISTENTE EN EL
AREA
=Por actividades
=Por formatos
=Por ensefias

ANALISIS
DESCRIPTIVO

1

ANALISIS SECTORIAL:
» BALANCE EN EL AREA
MERCADO RELEVANTE

VOLUMEN DE LA
OFERTA

w=pp RENDIMIENTOS
MEDIOS
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Analisis sectorial, correccion d
los datos de la demanda

Gasto poblacion
residente

de gasto

Determinacion _de la poblacic’)n
del Gasto
en Bienes Turismo en

de Consumo Turismo de

de establecimientos hosteleros

empresarial
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Superficie de venta existente Calculo de la demanda
comercial o gasto

L, o o comercializable
Determinacion de los rendimientos tedricos

por tipologias comerciales

Gasto captable por la oferta Gasto real de la

comercial existente Demanda

Hueco comercial Balance Exceso comercial
equilibrado
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Analisis sectorial, indicadores de
equipamiento comercial

/ NUumero de establecimientos
=~ Indice de dotacion
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OF DRRARIDLLD MEGITRAL
U o b

comercial

Superficie de venta

Indicadores de =
superficie ~_

Indice de superficie:
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OFERTA

C= *100

DEMANDA

e Si ISC = 100 indica que existe
equilibrio entre oferta y demanda,
valores menores suponen la existencia
de hueco de mercado y valores
superiores implican la existencia de un
exceso de oferta.

e
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¢ Establece la posible posicién de
dominio de una ensefia en el
mercado relevante.

Superficie de venta de la ensena

e Se trabaja con dos indices:

¢ INTRATIPO: posicién de
dominio dentro del formato de
supermercados.

e INTERTIPO: posicién de
dominio dentro del conjunto de
la estructura de distribucion de

Superficie de venta del formato

Superficie de venta de la ensena

productos cotidianos. ICh=
¢ Los datos se expresan en

superficie de los locales de

venta.
e Valores de los indices

superiores a 20 indican ya

la existencia de posicion de

dominio por parte de la

ensefa.

Superficie de venta total

T
Jornadasinternacionales seguimos crecizado
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Superficie de venta en libreservicio 100

S

Superficie de venta total

e Es un indicador del grado de evolucion de la estructura
comercial de distribucion de productos cotidianos.

e Los valores se expresan en superficie de los locales
comerciales.

e Valores de ILS hasta 50 indican la existencia
mayoritaria de comercios especialistas. Valores entre
51 y 100 implican una estructura comercial
evolucionada en la que predominan las nuevos
formatos de establecimiento en libre servicio.
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 Indice de Herfindahl-Hirschmann

- Medida en la que un pequefio nimero de empresas o
formatos representan una gran parte del comercio
en el mercado relevante.

- IHH = Sumatorio del cuadrado de las cuotas de
participacion, expresadas en porcentaje, calculadas
en base a la superficie de venta.

- Monopolio absoluto IHH = 1002 = 10.000

- IHH ensefias:

- IHH formatos:
- Analisis de la evolucidn del grado de concentracion.

UNION EUROPEA
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Analisis sectorial, caso de grandes
equipamientos comerciales

Analisis de la influencia
de los Grandes Equipamientos
Comerciales : GEC’S

Caracterizacion Delimitacion de Penetracion del
de los las areas de GEC en el area
Establecimientos influencia de influencia
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18%

O Cotidiano

e Por actividad/ 3%

B Equipamiento

H
formatos o Hogar ento
. Personal
comerciales 0 oo
16%
LOS PRINCIPALES GRUPOS
DATOS DEL 20086 SUPERFICIE NUMERO DE
EN M2 ESTABLECIMIENTOS
(@ oo . T 183216 T 3034
~
e Por ensefas: @ meee ©raon RS
I I
(A 2 863.407 1.211
€ om0 | se714 | B62
B ELcoRTe I 443540 | 290
A acawro I 399600 ! 284
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e |a capacidad de atraccion de un establecimiento comercial
depende fundamentalmente de:

- Su tamano

— La oferta comercial

— Las sinergias con otras actividades u otros establecimientos
— Las infraestructuras de trasporte

e Nuevo modelo de competencia en el sector comercial basado
en polaridades

e Posibilidad de eleccion multiple para el consumidor
e Nuevo modelo de ciudad

— Crecimiento centrifugo de las ciudades

— Protagonismo del automovil

— Abandono del modelo de ciudad continua

— Nueva configuracion de ciudad discontinua

— Cambio del papel de la calle

— Cambio en la morfologia edificatoria

— Concentracion de los usos comerciales

“
e
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COMERCIO DE
ATRACCION

COMERCIO LOCAL

COMERCIO DE
BARRIO
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e Se fundamentan en dos variables:

— Una variable de masa o de atraccion: por lo general
es la poblacion o el tamano comercial

— Una variable de friccion o de frenado : por lo general
es la distancia o el tiempo de desplazamlento
e Sirven para modelizar movimientos en el
espacio que expliquen el comportamiento de
los consumidores ante situaciones de eleccion
y para delimitar areas comerciales

e Area Comercial: espacio geografico cuya
poblacion se dirige de forma preponderante a
una localidad importante del citado espacio
para la compra de articulos de uso corriente.

v ~ e - =
P—— e
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Municipio J
Sj

Municipio 1

P = Probabilidad de que un
consumidor acuda a un
municipio a efectuar sus
compras

S = Superficie comercial

T = Tiempo de desplazamiento ; ﬁl
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I=Punto de

I!ndlferencla
Db

Sa

Punto de Indiferencia: a los
consumidores les seria indiferente comprar
0 gravitar comercialmente sobre cualquiera
de las dos localidades.

Limite del drea comercial de la localidad A.

=
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Caracteristicas
Establecimiento
Comercial \
: c oD ;
| e [Sas LI
Caracteristicas B FES Determinacion
Red Viaria “ET i SED Nivel de servicio ‘
=< o=
<TC o
Caracteristicas ‘ — S
Consumidor
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ADMISIBLE

NO ADMISIBLE

ADMISIBLE

CORRECTORAS




¥ N0 R
OF DRRARIOLLD REGIORAL

llllllllllllllllllllllllllllllllllll

s ' (
oy : W2, 3 y 4 de diciembre de 2009 | II[’ -
Jornadas 'nternaaonales Seguimos creciendo Céntryode :verlxifs'.“Fe:?a Vzlencla S | N—

/

e Actividad comercial:
e El equipamiento comercial:
e Registro de Actividades Comerciales
e Encuesta de Comercio Interior
e Anuarios Estadisticos

e Bases de datos de expedientes y de
formatos significativos

e Los rendimientos medios del
equipamiento comercial

e Anuarios Estadisticos

e Informacién propia




s

2, 3 y 4 de diciembre de 2009
Centro de eventos. Feria Valencia

JornadES"HternaCionales Seguimos creciendo

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr

e La poblacion censada y estacional, y las
previsiones de evolucion de la poblacion a
medio plazo:

e Institutos de Estadistica
(INE, IVE)

Padrones Municipales

Censo de Viviendas

Planeamiento municipal

Informaciones de consumos y produccion
de residuos

e Los habitos de consumo de la poblacion
afectada:

e Encuesta de Presupuestos Familiares
e Planes de Actuacion Comercial

e Estudios “ad hoc”. Ii
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e Cartograficas/Espaciales

— Cartografia continua de la Comunidad
Valenciana

— Cartografia de seccionado censal del
Instituto Nacional de Estadistica

— Cartografia WMS catastral
— Fotos aéreas de la Comunidad Valenciana

— Cartografia generada a partir de datos
alfanumericos

OT——
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"E— (gvSIG) : - Poblacion
- Carreteras g
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Comercios - Puntos de Interés
RAC - Etc.
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s merare 00 % over Birmer

Comercios  Impresion

Agrupaciones
EStablec"nIentos @ Bisqueda de establecimientos y =181 x]
SOlICItanteS Por Nombre I Por Direccion [ Por Tipo de Actividad | Por Agrupaciﬁn] Por Superficie I Por Rac ]

Expedientes 3 [— esta U S;q U ed as .« 3 E d | C | (,)

ad
Ensenas —
-

Provincia: IALICANTE vl Municipio: [BENIDORM | r e g I _S:t rll S
Consultas |
Balance Comercia| e Ensefia Estada Direccion VLT huevo I

7084 | MERCADONA ABIERTO CALLE MERCAT, - BENIDORM (ALICANTE) 03500 <

34018 MERCADONA ABIERTO CALLE INVIERNO, - BENIDORM (ALICANTE) 03500 E L‘mr,
Recalcular » 7178 | MERCADONA NO ABIERTO CALLE LANGREO, - BENIDORM (ALICANTE) 03500 T |

6661 | MERCADONA 3 - -, - BENIDORM (ALICANTE) - -\

Eliminar |

Actualizacion Rac b

Administracion » » , | Geocodficar__|
@ Ver plano I

Irnprinnir I Cerrar |

Localizacion
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@ Resultado de la Consulta _ O] <]

idagrupacion nombre actividad subtipo via numero ke provinc

255 MERCADO ... MERCADO ... |- MAYOR 4 - RLICF\NTE

C I 't 95 CENTRO CO.., |CENTRO CO... |PE - PEQUE... ALAAMORA ... 44 - ALICANT
O n S u a.S 226 EROSKI CENTRO CO... |- VALENCIA SiM - ALICANTE
258 MERCADO D... MERCADO ... |- SANT MATEU |7 - ALICANTE
257 MERCADO D... MERCADO ... |- ESPRONCEDA |2 - ALICANTE
_-_“_:'.L)_q MERCADO ... MERCADO ... |- ARQUEBISE... |3 - ALICANTE
PASAIJE CO... |CENTRO CO... |- OLIVER 37 - ALICANTE
Tablas | Campos Condicion I Orden | CENTRO CO... |CENTRO CO... - - - - ALICANTE
p ‘ PARQUE CO.., |[CENTRO CO... |- - - - ALICANTE
‘ Paso 3: Indigue qué condiciones deben cumplir los registros de la tabla BON HIVERM  |CENTRO CO... |GR - GRAND. .. DENIA SN G ALICANTE
L | BULEYAR PL... [CENTRO CO... |PE - PEQUE... [ESTACION({...|S - ALICANTE
Tabla empleada en la consulta [v_establecmientos Siatiente | C.C GARDE... |CENTRO CO... |- DE SANTAN. .. [25 z ALICANTE
e — T T O T
actividad =l|= =] PrOGUERIA, PERFUMERIA ¥ FARMACIA = i] CENTRO CO... [CENTRO CO... [ME - MEDIA... |JOSE GARCL...[2 B ALICANTE
l [ CENTRO CO... [CENTRO CO... |PE - PEQUE... HISTORIAD... |S/N = ALICANTE
(= AND actividad = 'DROGUER‘iF\, PERFUMERIA ¥ FARMACIA' CENTRO CO... [CENTRO CO... |ME - MEDIA... |COSTA BLA... |21 B ALICANTE
£ 0R GALERIAS A... |CENTRO CO... |GC - GALERL... VILLAJOYOSA |101 = ALICANTE
ML | > | o 0 de 385 Ver plano I Exportar a una hoja Excel l Imnprimir | Cerrar |
(4] |
Quitar I

— J Tabla de
Resultados

Ejecutar Guardar Guardar como Cerrar
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2, 3 y 4 de diciembre de 2009 -
Centro de eventos. Feria Valencia S | A

Balance Comercial Resultados

@ Balance Comercial E

— Plano de ubicacion de la zona
- Informe de poblacion

T . CIIE . | - Informe del equipamiento

—_— || [ ews comercial

Poblsciinequvalenteanast | Lozer ||| T B

| — Gatos unitarios

— Volumen de la demanda

potencial

— Rendimientos medios

Datos generales | Actividades | Area de influencia  Poblacién y Gasto Comercializable | Equipamienta comercial | Balance Comercial |

-Mercado relevante -

[-Gasto comercializable

Gasto per capita: 200 Euros
B 2 Origen de la encuesta de presupuestos familiares

Volumen del gasto comercializable: 20 Euros Afio: I

Gasto comerciksabli: [ 34150 [t Fuerte: |
— Capacidad de la oferta
— Balance comercial con
informacion de la Demanda
—— I la oferta

——
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@ Bisqueda de vias _ O] x|

Por calles l Por provincia/municipiofcédigo postal ]

Provincia Municipio
ﬂil fvatencia | [vaLenca |
Mombre de la via e de portal
|cAnDELA | Buscar I

MNombre de la via Tipo de via Municipio MNueva |

Bisqueda de
calles, municipios o
codigos postales

| |
[

Cerrar




——

e 23-¢

= ‘ : 3y 4 de diciembre de 2009 |
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=

ﬂ h Capas i’ Campo Yalor
- [£5) Establecimientos (0) Ensefia AGUILAR PLA, MARIA DOLORES
=) lﬁj lerupac'ones (1) Direccién AYENIDA BAROMN DE CARCER, ...
[=1-45% MERCADO CENTRAL (190) Actividad PRODUCTOS ALIMENTICIOS, B...
48 ACEITUNAS ALABAU ——
Clasificacidn =

: 488 ACEITUNAS FRANCES
Agrupacion MERCADO CENTRAL

I » 2 il [\ GLILAR PLA, MARIA DOLORES 3

n O r I I I aC I O n .48 ALBA SIMO, JOSE Ultima expediente 2
-4 ALCACER GARIBO, JOSE Cédigo RAC 389464/G

488 ALIMENTACION

| | H
e r S O n al I Z ad a d e | O S .48 ANDREU BELLES, JOSE FRANCISCO
.48 ANDREU ESPINOS, MARIA LUZ
.48 ANTEQUERA CASTELLO, RAFAEL
3 3 ~..48% APARICIO AGUILAR, MARUCELI
establecimientos y B APARICIO ACULAR, PALMIRA
.48 ASENSI CRISTOFOL, TOMAS PASCUAL
.48 AYES MARIA MOCHOLI

agrupaciones g B
comerciales

Consulta Mantenimiento Cerrar

& % % X Edicion grafica
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Isocronas y areas de
servicio a partir de un
establecimiento, de
una agrupacion, de un
poligono cualquiera o
de un municipio
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Resultados f?V?,aﬁfm‘

— Listado de establecimientos B

— Listado de establecimientos por o mmm- = "
actividad

— Listado de establecimientos por :
agrupacion :

— Informe de poblacion

Pirdmide de Poblackn

SEREEER2 OB ZER
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2, 3 ¥ 4 de diciembre de 2009
Centro de eventos. Feria Valencia S |

/ § GENERALITAT VALENCIANA

» Representaciones graficas (Mapas o Planos)

» Fichas de informacion:
, ~ 7z e Datos del Area de estudio
Menu Impresion - Municipios/Establecimientos
- Indicadores del Mercado relevante
- Analisis espaciales
o Bateria de datos de la demanda
- Poblacién equivalente anual
- Gastos unitarios
Fichas » - Volumen de Gasto comercializable
Informes b ‘ o Bateria de datos de la oferta
- Estructura comercial
- Rendimientos medios
- Capacidad de la oferta
e Bateria de datos del balance

- ndices de saturacion comercial y de libre servicio
- Cuotas de mercado por formatos o ensefias

Impresion  Tabl.

Planos

= |Informes:
e Formatos comerciales
e Ensefas
e Efc
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Jornadasiinternacionales seguimos creciendo prl BB e cvontos. Ferinvaicncs (N

V4 | & GENERALITAT VALENCIANA
MAPA DE GRAVITACION COMERCIAL DE LAS L
AGRUPACIONES DE LA ZONA DE CASTELLON DE LA PLANA gousmumem

ATRACCION COMERCIAL
AGRUPACIONES:

=== Mercados Municipales

Galerias Comerciales

Centros Comerciales
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UNION EUROPEA

O o
OF DRRATIDLLD RECHTmAL

Ve mee

?g GENERALITAT
& VALENCIANA

omauma oo I Establecimientos por agrupacion

bk B

pram—"
o B0

gy

—

Fichas

CCrnany gy
8

MERCADO CENTRAL

Direccién: AVENIDA BARON DE CARCER,

Municipio: VALENCIA
TIF.: 96.352.5 Fax:

CP: 46001

E-mail: Web HTTP:/ /WWW. SBA: 0,00 m?

COMERCIOS

ACEITUNAS ALABAL

Titular:
TIF.:

E-mail:

Fax:

5

Superf, Venta:
Web:
Actividad principd: PRODUCTOS ALIMEN TICIOS, BEBIDAS Y TABACO

6,00 m?

DAT
ESTAELECIMIENTO)

ACEITUNAS FRANCES

Titular:
TIF.:

E-mail:

5 CEL

5

DATC
ESTAELEAMBNTO

Fax: Superf, Venta: 18,00 n¥

Web:
Actividad principd: PRODUCTOS ALIMEN TICIOS, BEBIDAS Y TABACO

AGUILAR PLA, MARIA DCLCRES
Titular:
TIF.: 963829815 Fax:

Superf, Venta: 6,00
E-mail:

m?
Web:

Actividad principd: PRODUCTOS ALIMEN TICIOS, BEBIDAS Y TABACO

DATCS DEL
ESTABLEZIMIENTO
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Informes

el
OF DRRATIDLLD FECAOmAL

v AT T LT Ye—

DATOS ECONOMICOS - ACTIVIDADES ECONOMICAS
Actividades ndustriaes &72 % GENFRAL 1147
R 15 N VALENCIANA Informe municipal de Datos Socioec onomicos
Eneigiay agua COMSILLGRUA U WDAS TS,
COvee 1INMNEO
Bdracciin y trarsformadén minera 113 DATOS ECONOMICOS - OFICINAS BANCARIAS
Transfomaddn de metales 294 I -
L— Bandsn — Of Bandidis Cagans Almis ConpCréditn
hdustris manufacturera 450 Bancas: 56 OO ———___
tividades constuctidn 1.659 Cajes de aharro: 84
Adividades comexciles mayoristas a1 Superficie Actividades Comerciaies Qhdnastencas: 179 — >
SoE Comperaivas decrd&dto: 39
Adividades comerciaes mnanstas 3.975 Ackvidades comerdaies minaristas 527620
AHimentacion 1.329 Amenkadon 92,192
Textd, confecdon v calzado 662 Textd, confecdon y calzado 58128
Hogy 601 Hogar 135214

Resto b alneeniad & 1.181 Reso no dimentaddn 168522 % GENFRALITAT
%\’chm»\ I Expedientes agrupados por ensen
Comercio mixto y ores 202 Comercio mixo y oros 73565 |

CONSELLERWA D'INDUSTRIA,
COMERC | INNOVACIO

Grandes almancanes 2 Gandes amancenes 32185 | Mercabona
Hipermer cacos 2 Hipermercados 15948 | ppr, MUNICIPIO  DIRECCION TIPO SOLICITUD RESOLUCION SENTIDO  SUPRF. EXP
Hmacenes populires 7 HAmxanes papulares 6.120 | 2005128 CASTELLONDELA AMPLIACION ~ 09M2/2005 1200172006  APROBADO 17 m?
PLANA
Ambulate y mocacilos 37 Ambdxnte y morcadiios 1996/003 CASTELLON DELA APERTURA 0306996 10021997  ARCHIVO om:
. - - . Oro comercio mixto ,
Curo comerdo mito 154 e 19310 | 005010 CASTELLONDELA  aveNIDA ALCORA APERTURA  28/1172003 080272005  APROBADO 1611 m*
. PLANA
Centros comerddes 4 Centros comerddes 51358 :
2002121 CASTELLONDELA PASEQ BUENAVISTA APERTURA 12112002 21052003  APROBADO 2389 m*
PLANA
PARQUE DE VEHICULOS :
1995023 CASTELLONDELA  AVENIDA CAPUCHINOS APERTURA  05DBM935  13M1/1995  APROBADO 1169 m?
- # PLANA
TIPOS DE VEHICULOS Evolucién parque de vehiculos -
2007/021 CASTELLONDELA  AVENIDA CASALDUCH APERTURA 08/03/2007 1.667 m*
Mtambdes 80,993 — P
100.000 e ak 2002108 CASTELLONDELA CALLE COLUMBRETES APERTURA 11102002 06112003  APROBADO 1355 m*
Camiones yfugonetas 18.797 > i
. - 75000 2001/022 CASTELLONDELA  AVENIDA GRAN VIA TARREGA MONTEBLANC O APERTURA 22/02/2001 291072001 APROBADO 1.256 m*
Otros vehioudos de motor 12.016 ’ PLANA
Motodcketas 7.7 50000 i 1996/011 CASTELLONDELA  AVENIDA HERMANOS BOU APERTURA 09071996 171091997  APROBADO 1436 m*
PLANA
Ak cbuscs 25 25000 { 2008/010 CASTELLONDELA CALLE MARIA ROSAMOLAS APERTURA  30/01/2007 0m?
Tractores 1.147 ‘ 5
a 2004/069 CASTELLONDELA  callE MUSICOPERFECTO ARTOLA APERTURA 22/06/2004 12/09/2005 APROBADO 1420 m?
Resta velrouos 2.8588 e
2006092 CASTELLONDELA PLAZA PADRE JOFRE AMPLIACION  03/08/2008 288 m*
1996/019 CASTELLONDELA PASEO RIBALTA APERTURA  25M07M996 20051997  ARCHIVO om:

2005/022 CASTELLONDELA CALLE VALLDEUXO APERTURA 09/03/2005 20/03/2007 APROBADO 1628 m*
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